Akademie Modrého zivota - Komunikace a fundraising

Podporujeme neziskové organizace v efektivni a systematické komunikaci vedouci nejen k uspéSnému fundraisingu a ziskani dalSich individualnich
a firemnich darcd.

Predstaveni Akademie Modrého Zivota
Informace o moZnosti vyuZit odborné poradenstvi v pribéhu Akademie
Podminky grantového programu pro absolventy Akademie

Jak na efektivni komunikacni strategii a komunikaéni plan v off-line
Jak vytvofit kvalitni komunikacni strategii, kterd ma spravné cile a cilovou skupinu
Jak definovat G¢inny a emocionalni motivator pfispévku

Jak nastavit komunikacni mix

Jak z monitoringu konkurence ziskat zajimavé informace pro tvorbu viastni strategie

Lenka Janouskova
specialistka spolecenské odpovédnosti CSOB a koutka

Miloslav Knepr
Managing Director reklamni agentury WMC Grey

Kreativni psani: jak zkrotit své texty tak, aby zaujaly Sirokou verejnost
Jak vlastné Siroka verejnost cte

Jak zaujmout textem - struktura textového obsahu

Firemni identita a vizudlni styl: jak na tiSténé materialy

Jednotnd komunikace napfi¢ vSemi komunikacnimi kanaly

Zakladni principy tvorby tisténych materidld — role cilové skupiny

VyuZiti barev a tvardl — moznosti a omezeni

Ukézky dobrych a $patnych piikladi z praxe z komeréniho i neziskového svéta

Jan Havlicek
kreativni feditel agentury Dark Side

Viadimir Bystrov

Partner, komunikaéni agentura Bison & Rose

Marek Roll

Senior Consultant, komunika¢ni agentura Bison & Rose
Vaclav Sochor

Consultant, komunikaéni agentura Bison & Rose

On-line komunikace

Jakeé jsou principy cileni?

Jak pracovat s daty, ktera o uZivatelich mame — rozdéleni pfijemci na segmenty a trovné
zapojeni, aj.

VlyuZiti videa v online komunikaci

Kreativni eventy

Jak zaujmout, aby na nasi akci cilova skupina pfisla

Co se jeSté da zvladnout vlastnimi silami a na co uz potfebujeme odborniky

Checklist, aneb jak na nic nezapomenout a jak se pfi organizaci akce nezblaznit

Ma smysl ptét se, jak se akce libila?

Tomas JindfiSek
zakladatel a feditel agentury Dark Side

Magda Chvalinova
Managing Partner, agentura Insiders, s.r.0.

owey

Hana Riizickova
specialistka komunikace,
agentura Insiders, s.r.0. a lektorka v agenture Hobit

Socialni sité: jak vyuzit socialni média pro podporu on-line fundraisingu
Facebook: jak funguje a pro€ zalozit firemni stranku

Jak ziskat prvni fanousky a jak je upoutat

Jak s fanousky komunikovat

Jak vydélat penize

Sit Twitter a jeji pfednosti v rychlém ziskavani a sdileni informaci

CRM systémy pro neziskové organizace

Naéplii workshopu bude pfizplisobena potfebam vybranych neziskovych organizaci

Vyuziti Google Analytics
Naplii workshopu bude pfizptisobena potfebam vybranych neziskovych organizaci

EliSka Vyhnankova
konzultantka v oboru socidlnich médii

Ales Jenik
senior architekt IT CSOB

Tomas Rauch
manazer produktfl, Rozvoj online aplikaci CSOB

Trendy ve fundraisingu
Plan fundraisingu

Cilové skupiny fundraisingu
Vicezdrojové financovani

Konkrétni priklady z fundraisingové praxe neziskovych organizaci
Linka bezpeci, z.s.

Amnesty International CR

Glopolis, 0.p.s.

Alena Kralikova
manazerka firemni kultury
a spolecenské odpovédnosti CS0B

Vytvareni podpiirnych siti

Vztahy s firemnimi partnery

Strategie piistupu k firemnim darctim

Jak udrzet dlouhodobé vztahy s firemnimi darci? Co je pro né dilezité?

Jak davkovat informace? Zajimaji lidi vyroéni zpravy?

Prace s ambasadory. Jak vyuzit zndmé tvare?

Platebni nastroje pro individudlni darcovstvi na internetu a pro chytré telefony

E-mail marketing jako jedna z cest k ziskani i udrzeni darci a dari
Praktické vyuZiti MailChimp
Tipy, triky a doporuceni

Peer to peer fundraising

Trendy v oblasti peer to peer fundraisingu

Jak povzbudit darce, aby motivovali k darcovstvi své pratele
Zajimavé vyzkumy

Alena Kralikova

manazerka firemni kultury

a spolecenské odpovédnosti CS0B
Klara Splichalova

feditelka Fora darcti

Lukas Hejna
feditel Sdruzeni VIA, z.0.

Lukas Hejna

feditel Sdruzeni VIA, z.u.

Radka Bystricka

projektova manaZzerka, SdruZeni VIA, z.0.

Finalni prezentace promén

Soucasti Akademie Modrého Zivota zaméFené na komunikaci a fundraising bude moznost vyuzit individualni odborné konzultace.

CsoB



